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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016 KOMmim

AKADEMIE

»,lhre bisherige Strategie
der Innenstadtentwicklung passt,

wichtig ist nun,

noch vorhandene Schwachstellen
zu optimieren!”
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

Zentrale Ergebnisse aus der Analyse

seit 2009 positive Entwicklung des Einzelhandelsstandortes

= erfolgreicher Weg der Leerstandsminimierung = inzwischen aber
Grenzen des bisherigen Ansatzes erreicht.

= Emotionales Thema Verkehr und Parken.

= Weiterentwicklung der Funktionsraume um Investitionen an die richtige
Stelle zu lenken

= Malnahmenplan mit Abdeckung aller wesentlichen Aufgaben und
Aufbau eines Mentalitatswandel (,,Mitmach-City*).

=  \Wettbewerbsvorteile vs. Online-Handels = Ausbau Onlineaffinitat.
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016
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A. Strategie
B. Umsetzung: Malinhahmen
C. Planungsrechtliche Umsetzung

D. Ausblick
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AKADEMIE

A. Strategie

Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

Mengen muss immer den ,,EINEN“ Schritt voraus sein.

,Champions League* statt ,,Bundesliga“
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

A. Strategie

Die 5 in der letzten Sitzung sowie im Lenkungskreis

identifiziertem Themenfelder:

Starkung bestehender
Betriebe / Bestandspflege

Qualitat Ladenlokale /
Private

Events / Erlebnis /
Kaufkraftkopplung

Branchenmix /
Leerstandsmanagement

g Kommunikation /

Werbun
J Hauptaufgabe Stadtverwaltung
Hauptaufgabe Gewerbeverein
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

A. Strategie

,Champions League*“ statt ,,Bundesliga“

Hauptaufgaben Stadtverwaltung Hauptaufgaben Gewerbeverein

Ji | >ieikung sestenencen Qualitat Ladenlokale /
Betriebe / Bestandspflege Private
- Gute stadtebauliche und funktionale Rahmen- - Bestandigkeit und nicht nur ,Spitzenspiele®
bedingungen fortfihren (inkl. Aufenthaltsqualitat) - . Neue* Mérkte erschlieRen

- Anziehungspunkte statt Mittelmalf3

Branchenmix /
Leerstandsmanagement

- Neue und innovative Wege einschlagen

E Events / Erlebnis / Events / Erlebnis /
Kaufkraftkopplung Kaufkraftkopplung
- Kontinuitat bewahren - ,neue” Besucher anlocken
Kommunikation / Werbung Kommunikation / Werbung

- Erscheinungsbild erneuern - Starkes Team statt Einzelkonner
- Erscheinungsbild erneuern
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

[ =

A. Strategie
B. Umsetzung: MalRnahmen
C. Planungsrechtliche Umsetzung

D. Ausblick
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

A. Qualitat
Ladenlokale / Private

B. Umsetzung MalRnahmen

- Bestandigkeit und nicht nur ,,Spitzenspiele*
- ,,Neue‘ Markte erschliefRen

MalRnahme verantwortlich?

v’| Einmalige Aktion: ,,er begruf%‘en unsere neuen Bereits
Partner auf dem Reiser-Areal umgesetzt
(Oktober 2016)
v’| Daueraktion: ,Wir begrif3en unsere neuen Mitglieder* I ab Januar 2017
(halbjahrlich)
¥’| einmonatige Flyeraktion ,Hier parken Sie entspannt* 1 April 2017
v’| Online-Préasenz (= digitale Erreichbarkeit) ausbauen I e e, Ziel: Start
Dezember 2017
v’| Abgrenzung zum Online-Handel — 11 : Ab Juli 2017
S . Gewerbeverein
~,Kundenorientierung und Beratungskompetenz ist

nicht altbacken®

v’ = MaRnahme durch den Lenkungskreis gemeinsam mit der imakomm AKADEMIE erarbeitet und vom Lenkungskreis als
umzusetzende Malinahme bestéatigt.
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016
AKADEMIE
B. Umsetzung MaRnahmen im Detail A. Qualitat
. Ladenlokale / Private

= Online-Prasenz (= digitale Erreichbarkeit) ausbauen

Idee: vorhandene / auszubauende Prasenzen im
Internet gezielt ausbauen

erser
CENTER

™N

iele:

= Alle Betriebe sollten tber die Google-Suche
erreichbar sein

= Der Einkaufsfuihrer sollte digital abrufbar sein,

inkl. Verlinkung auf die vorhandenen Websites

Reiser Center
[@ReiserCenter
Startseite

Info

Fotos

Bewertungen

L.Gefallt mir-Angaben . o )

e il Gefallt mir B Kommentieren I d eal :

I Lena Schwarz, Silvia Bixel, Katja Frey und 2 anderen gefallt das. - Zentra|e Prod u ktg ruppensuche u ber elne
Roar Reiser Center ha'_Mgl!er Drogeriemarkts Foto geteilt g e m e | n Sam e O n I | n e_ P I attform

4. November um 01:57 - €

—> nicht Einzelprodukt, sondern Produktgruppe
- z.B. Suche: Gartenschere - ,Sie erhalten
das Produkt in Mengen bei Betrieb X und
Betrieb Y* mit jeweiligem Link, Adresse und
Offnungszeiten

= Gezielt Werbemal3nahmen Uber eine zentrale
Seite streuen.
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

A. Qualitat

B. Umsetzung MalRnahmen im Detail iy

= Abgrenzung zum Online-Handel — ,,Kundenorientierung und Beratungskompetenz ist nicht
altbacken*“

Ansatz: Eine Abgrenzung zur Preisorientierung und dauerhaften Verfiigbarkeit des Online-Handels kann
letztendlich nur in Beratung, Service und personlicher Kundenbindung liegen.

Quelle: imakomm AKADEMIE, 2015.
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

B. Starkung bestehender
Betriebe / Bestandspflege

B. Umsetzung MalRhahmen

- Gute stadtebauliche und funktionale Rahmenbedingungen fortfihren
- Anziehungspunkte statt Mittelmal3

MalRnahme verantwortlich?

v | Strategische Weiterentwicklung der Innenstadt Stadtverwaltung ab Januar 2017
v’| Aufenthaltsqualitat sicherstellen 1" Stadtverwaltung | ab Januar 2017
v'| Veranstaltungen und Wf)ch(_anmarkt — regelmafige " Stadtverwaltung ab Januar 2017
Evaluationen zur Qualitatssicherung
v’ | Vermarktungskonzept Verkehr und Parken 1" Stadtverwaltung | Erarbeitung
Januar bis Méarz
2017

April 2017

v = Maflnahme durch den Lenkungskreis gemeinsam mit der imakomm AKADEMIE erarbeitet und vom Lenkungskreis als
umzusetzende Malinahme bestatigt.
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AKADEMIE

Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

. . B. Starkung bestehender
B. Umsetzung MalRnahmen im Detail Betriebe / Bestandspflege

= Strategische Weiterentwicklung der Innenstadt
= Aufenthaltsqualitat sicherstellen

Strategie 2009 = Begriinung, Beschattung und Sitzgelegenheiten
VUnternehmensbezogene Wel‘den We'terh'n be| a”en Gestaﬂungsmaﬁnahmen

| Dienstleistungen /

berlcksichtigt
» hochwertige Aul3endarstellung ist zu fordern

Beispiele:
o Sondernutzungen
o attraktive Aulzengastronomie |

= Starkung Innenstadt durch Ausbau
frequenzbringender Infrastruktur

| Dienslistungen. = Weiterfilhrende Einzelhandelssteuerung
mit Konzentration auf Kernzone

/ Gastronomie, Ruheoase in
riickwartigem Bereich

H Strategie 2017

=  Weiterfihrende Durchsetzung
Vergnlugungsstattenkonzept
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Funktionsraumliche Gliederung

der Innenstadt

Knochenstruktur
beibehalten

Zone Zentral

~n’ - | Einzelhandels-
.| entwicklung
- mit Prioritat 1

%

AU
AKADEMIE

Ny
-, .ﬁ! )‘;'!;"'-3- ‘au_i
- o P28

kiinftige Schanierfunktion zwischen
Bahnhofsgelande und Reiser-Areal:
langfristig Umstrukturierung, attrak-
tive Verbindungswege erforderlich
(stadtebaulicher Aufwertungs-
prozess notwendig)

Zone Siidwest

Innovationsraum

fur Ansiedlungen im Siiden (v.a.

auch im Dienstleistungs-bereich!)
+ gastronomischer Schwerpunkt

[ N b 23

v

‘ Am unte ooy

Missionsber

Quelle: imakomm AKADEMIE,

Stand November 2016
Kartengrundlage: Stadt Mengen, 2016

Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen

Funktionale Bereiche

D Zentraler Versorgungsbereich *) Zone Siidwest

Schwerpunktmischbereich

Gastronomie und
Dienstleistungen

Zone Zentral
Schwerpunktbereich
Einzelhandel mit vereinzelter
Gastronomie (Schwerpunkt
AuRengastronomie)

Zone Nordost

Ergénzungsbereich
GroRflachiger (vorrangig
nahversorgungsrelevanter /
nicht zentrenrelevanter)
Einzelhandel und
Dienstleistungen

tendes Parken)

Schwerpunktmischbereich
Dienstleistung und Einzelhandel

Zentrale Parkplatze (mit Uber 30
Stellplétze / nicht straRenbeglei- .

\

Schwerpunktbereich Wohnen

erforderlich)

\\\ Stérkung von fuRlaufigen Verbindungswegen
*) Hinweis: Details zur Zuldssigkeit von Einzelhandelsansiedlungen hinsichtlich ihrer Zentrenrelevanz finden sich im Kapitel Planungsrecht.

« FuBwegebeziehungen und Erholungs- /
% Ruickzugsrdaume mit hoher Qualitat / Erlebbarkeit der
Ablach ausbauen

Schwerpunktmischbereich unternehmens-bezogene
Dienstleistungen und Wohnen

« Verstarkte Parkfunktion ,Mitarbeiterparken” (helle und
attraktive Verbindungswege von der HauptstraRe

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

B. Starkung bestehender

B. Umsetzung MalRnahmen im Detail Betriebe / Bestandspflege

= Strategische Weiterentwicklung der Innenstadt
= Aufenthaltsqualitat sicherstellen

e Fl Aktuelle Projekte Wann?
' 23 VZohe Nordost |
L e
LA q
; Fone o et | Bauabschnitt BAllb Hauptstral3e a5
, ) Einzgll:(i;ndels- ) o & “_h s (l';‘lr
> ki W Tl
, 2 w8 =
= : Gestaltung Vorplatz Gymnasium Igj
£ *
w ¢ kiinftige Sch?nierfunkﬁn_n zwische‘n .
, ¥ O\ i e Gestaltung Schillergarten ng
/ * ) # tive Verbindungswege erforderlich
/ \ " | (stadtebaulicher Aufwertungs-
N\ #7 " | prozess notwendig)
A . . .
I o Af — Stadtebauliche Entwicklung Hauptstral3e 155-123
# ="| Zone Sudwes
2 ~ \;”Tv' Innovationsraum
a ,:-.f ;J. l‘ J ;ﬂurcﬁniii‘egl_ungen}m Si]dfn (Y'?J) e Missonives . ) ) .
N S e e e Stadtebauliche Entwicklung Kniesel Areal v
P Ly e Stadt Mengen, 2016
nktional p reich = =
o Zone Siidwest N ! . o . . .
R << RS Stadtebauliche Entwicklung ,Alte Ziegelei” v
Schwerpunktbereich Dienstleistungen
Einzelhandel mit vereinzelter Schwerpunktbereich Wohnen
i:ég:;:;?i:n(osriir;verpunk( Zone Nordost_ . ) . — . . .
Dirstestrg una Encaoncel I Geniangan g Womnen Stadtebauliche Entwicklung Bahnhofsareal I:gj
| GroRfiéchiger (vorrangig @ Zzentrale Parkplatze (mit Gber 30 3 on ,Mitarbe (helle und
: / ize / nicht - attraktive Verbil von der
gf]l;le Iz::r:geer:re\lji\éanler) tendes Parken) erforderlich) . .. .
e g s s e e e || ITEQUENZDIINGgeNde Infrastruktur: VHS & Bucherel [

R = geplant
v = durchgefuhrt oder in Durchfiihrung
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

AKADEMIE

. . B. Starkung bestehender
B. Umsetzung MalRnahmen im Detail Betriebe / Bestandspflege

= Veranstaltungen und Wochenmarkt — regelmafige Evaluationen zur Qualitatssicherung

Ziel:

» |magegewinn der Stadt
= Profilierung der Stadt

» Belebung der Innenstadt

- Innen- und AulRenwirkung: Reprasentation und Identitatsbildung
-> direkte 6konomische Effekte und Bindungseffekte mit indirekten 6konomischen Effekten

Idee:

= Eine positive Wirkung kann nur durch qualitativ hochwertige Veranstaltungen erreicht werden. Mit
einer regelmafige Evaluation kann die tatsachliche Wirkung erfasst werden. Hier geht die Qualitat von
Veranstaltungen klar vor Quantitat. Grundlegende Kriterien:
= Besucherzahl
= Personeller und materieller Aufwand
» Qualitative Bewertung (Burger, Organisatoren, Beteiligte (Einzelhandel, Gastronomie etc.)

- Eine Beurteilung muss in Abwagung und dem Verhéltnis der genannten Kriterien erfolgen.

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de 17 von 34



Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016
AKADEMIE
. . B. Starkung bestehender
B. Umsetzung MalRnahmen im Detail Betriebe / Bestandspflege

= Veranstaltungen und Wochenmarkt — regelmafige Evaluationen zur Qualitatssicherung:
Wochenmarkt

Konseguenz: Keine Alternativen zum Standort Rathaus

Ansatze zur Minimierung der bestehenden Nachteile:

» Klare Beschilderung von Umleitungen an den eingeschrankten Verkehrswegen
= Kundeninformation zu den Wochenmarktumleitungen (,Umleitungsflyer®)

© imakomm AKADEMIE GmbH | www.imakomm-akademie.de 18 von 34




Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen

29. November 2016

AU
AKADEMIE

B. Umsetzung MalRnahmen im Detail

B. Starkung bestehender
Betriebe / Bestandspflege

Wochenmarkt

Veranstaltungen und Wochenmarkt — regelméafige Evaluationen zur Qualitatssicherung:

Anzahl der Personen im Marktgebiet nach Innenstadteingangsbereiche

/
S S = / Blochingen: ca. 900
-’ -__-* Scheer - Heudorf ca. 500
[Wochenma -
T | Beuren.. ca. 300
Herbertingen: €a.4.700: ;e
Ennetach: ca. 1.600 ca. 6. 400 ——
( )Scheer (ohne Heudorf): . ca. 2.000 o
Sigmaringendorf: ca. 3.500 s m
ca 7.100 = 7 pyeeIate Bussensas
$iag
% ’i L283 = N
Ferade, 9 e ———
i Al :
. R | Bresiper St e :‘x \
/ o b"\, :
= % ; / Hohentengen
NS .
/ i | W irss
' TS
// 7’_ & \? e N \
7 ;é’" $ WM
"// Rulfingen: ca 1.100" z A T (50%)
Krauchenwies: ca. 5.000 & o
ca. 6.100 e ,
o | / § ~ Ostrach:
N A g o\ ca. 3.400 Personen
T - % i i
T 83 < \/ )Rosna. ca2 ggg &— aiternative Routen (da nur zu 50% im Marktgebiet)
7 \ s, (50%) /
\ N ‘,,,w e =5 il \'\
\ \ \ > ' X
s \/ - \ \ / N

~ (\/) Einschrankungen durch

alternative Routen

Auswirkungen durch
Umleitungen

V' Keine Einschrankungen

Umleitung l6sbar

(\/) Einschrankungen durch
Umleitung nur minimierbar

ca. 4.100
ca. 5.800

|
<

Standorte flr

Umleitungsbeschilderung
= auch Wochenmarktwerbung!

Quelle: imakomm AKADEMIE, 2016,
Kartengrundlage: openstreetmap.de,
2016.
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AKADEMIE

Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

. . B. Starkung bestehender
B. Umsetzung MalRnahmen im Detail Betriebe / Bestandspflege

= Vermarktungskonzept Verkehr und Parken

Offentliches Strategiekonzept Verkehr und Parken:
= Grundstrategie ist bereits vorhanden, aber ,noch nicht in den Képfen®

N

iel:
» _,Ruhe in die Thematik bringen®

—> Strategie offen kommunizieren
- auch Konsequenzen nicht besserer Alternativen aufzeigen: Die grundsatzliche
o Vorgaben Verkehrsbehorde konnen derzeit erflillt werden ‘ Strategie steht!
o Parkraumangebot soweit wie moglich ausgeweitet

MafRnahmenpaket:

= Parken fur Angestellte in 2. Reihe (,Mitarbeiter-Park-Flyer® als Informationsquelle)

= Beschilderung der groflieren ,Sammelparkplatze”

= Zonierung fur Kurz- und Langzeitparker hervorheben

= Erganzung der Beschilderung Innenstadt

= Bewerbung des Konzeptes tber den Einzelhandel (- siehe MalRnahme ,Hier parken Sie entspannt®/
uber Positivfakten: ,uber 1.000 Parkplatze im Kernstadtbereich®, ,keine 10 m zum nachsten Geschaft®)

Entscheidend: ,Kundenpsychologie“ - das Thema Parkraumangebot darf seitens aller Akteure niemals
extern (=0ffentlich) kritisch diskutiert werden, immer nur intern.
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AKADEMIE

Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

B. Starkung bestehender

B. Umsetzung MalRnahmen im Detail Betriebe / Bestandspflege

= Vermarktungskonzept Verkehr und Parken

" —

i, ® Kossehag ———_

= .i}ﬁ.-__ _:-u;l“"-’-' — |1_._;2 iNﬁ'Ta e *
= o T DI T VAR

175 Parkplatze ‘_‘? N
T e Fh'vemm &"3' \ 2§ ‘l "
— N - sﬂ’ - .,.“ il
. \ =23 A ﬁ |‘--":l-‘ \‘ 1
L o b Kaufhaus X
T WA 50 Parkplatze, WUHT 1® ot M
E KarlstraRe : ; “-.; 4 's LY
24P - S s
_-arkpmze h-th"‘:"\i 4 o

L ]
Py I‘l_“-&‘ " i

p |

Rei_ser Center 4 » o

- ’ ; : Muhwesor ’. >
v Ao 120 Parkplatze ‘ o ) »= .
e | . -!':\f ...‘ ‘\"‘v ? 6:\\?". ; ‘- -’ 5 !"'::— ® & '_:I
4 . y -9 - .8 o 1
4 24 i fl\;f:;'lz]p:;tt:e m‘, ,& IA"I’ 1‘"‘ f .\"&'::‘: -:'l_ a'sm a3 " l:
> i L _‘. =

‘0 /; ‘0 TR e'e ~ -
’ W W S e, oo eetiams o LT
A NEPSELT e e
\ & . et ¢ “.“ F R D & -
\ P2 \ \ R * .
2" N2 VLGN /}3 (‘ \‘.;“xi‘\ Xa SN A % N
- \d

Py el ‘ 0‘9“‘ L " \ * i\ - ® i LR TG
& Netto oo 378 a2 Cas o e S | Sandbin RN 94
73 Parkplatze ﬂ‘ ~= /?,. :“‘ Viehmarkplatz »* - ‘\ z } I ,o...‘

5 4 * 42 Parkplatze “" Y
/ w 2 3 /74 "" - “‘
ok '..f‘ z, N v ot e
i % il AN VWt e
E Kostenloser Parkplatz

Missonben

Im gesamten Innenstadtbereich stehen zusatzlich straBenbegleitend
n Kostenpflichtiger Parkplatz 1 € / Tag Kurzzeitparkplitze (1,5 h mit Parkscheibe) zur Verfiigung!

[z] Freie Kunden Parkplatze

Quelle: imakomm AKADEMIE, 2016
Kartengrundlage: Stadt Mengen, 2016.

EinbahnstraRen / Sackgassen ==p empfohlene Anfahrt
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AKADEMIE

C. Branchenmix /
Leerstandsmanagement

B. Umsetzung MalRnahmen

- Neue und innovative Wege einschlagen

MalRnahme verantwortlich?

v | Strategisches Ansiedlungsmanagement anstreben ab Februar 2017

Stadtverwaltung

Hinweise flr ein strategisches Ansiedlungsmanagement aus dem
Lenkungskreis:

= Hinweise zu Freiflachen durch die Eigentiimer
= Management zwischen Gewerbeverein und Presse

» Bindelung Leerstand offiziell regelmaf3ig bewerben (z. B.
Suche/Biete-Plattform) Y2 jahrliches Rundschreiben

v'| ~weiches* Anreizsystem fiir neue Betriebe ! ab Januar 2017
(halbjahrlich)

v’ = MaRnahme durch den Lenkungskreis gemeinsam mit der imakomm AKADEMIE erarbeitet und vom Lenkungskreis als
umzusetzende Malinahme bestéatigt.
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AKADEMIE

29. November 2016

Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen

i : C. Branchenmix /
B. Umsetzung MalRnahmen im Detail Leerstandsmanagement

= Strategisches Ansiedlungsmanagement

-
EETEPET M | Handel findet Stadt

e p—
Von Der Handel am 30. Juni 2016

V Totgesagte leben ldnger: Das Zukunftsinstitut
RETAILRERORI® o \twickelt im Retail Report 2017 Szenarien

und Strategieansatze fur die Zukunft kleiner
und mittelgroBer Stadte.

Was passiert mit unseren Innenstadten, wenn die
Digitalisierung des Handels immer mehr an Fahrt aufnimmt?
eCommerce-Tag NRW 2016: Zukunftsforscherinnen haben im Retail Report 2017 Szenarien
,Handel findet Stadt” und Strategieansatze fiir die Zukunft kleiner und mittelgroBer
jann: 6. April 2016 Stadte entwickelt, in denen Handel lebt und belebt wird.
Hans-Sachs-Haus, Ebertstr. 11, 45875 Gelsenkirchen . . .
Herausgeber sind das Zukunftsinstitut und das

Quelle: Landesregierung Nordrhein-Westfalen, 2016 Wirtschaftsmagazin Der Handel.

Quelle: etailment.de, 2016.

Empfehlung:

= Umsetzung eines strategischen Konzeptes
kontinuierlich tber mehrere Jahre.
» |nvestitionen sind trotz knapper Kassen in

diesem Bereich klar weiterhin notwendig.
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

D. Events / Erlebnis /
Kaufkraftkopplung

B. Umsetzung MalRnahmen

=  Kontinuitat bewahren
,heue‘“ Besucher anlocken

MalRnahme verantwortlich?

..E Bestehenc_le Events fortfUhren und Dokumentation I Stadtverwaltung ab Februar 2017
der Organisation
v'| Mitmach-City I Stadtverwaltung | ab Januar 2017
v| Kaufkraftkopplung als zentrale MaRnahme I seit Oktober
2016/ 2017 2016
(jahrlich)

v o= MalRnahme durch den Lenkungskreis gemeinsam mit der imakomm AKADEMIE erarbeitet und vom Lenkungskreis als
umzusetzende MalRnahme bestatigt.
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AKADEMIE

D. Events / Erlebnis /

B. Umsetzung MalRnahmen im Detail Kaufkraftkopplung

» Kaufkraftkopplung als zentrale Malinahme 2016 / 2017

Idee:
= Statt Events oder einmalige Aktionen sollen Werbe- / KundenbindungsmalRnahmen verstarkt
dauerhaft tGber langere Zeitrdume umgesetzt werden.

= Ziel: regelmalige gezielte Ansprache von potenziellen Neukunden (Beispiele: Hallenbad, Kino,
Gaggli, Campingplatz, etc.)

Beispiel:
= Aktion des Gewerbevereins zur Er6ffnung des Reiser-Areals
—> Ziel: Neukundengewinnung

Wichtiq:
= Evaluation der Mal3hahmen:
= Wurden die angestrebten Effekte erzielt?
= Was hat gut funktioniert?
» Welche Schwachstellen gab es noch? Kénnen diese
abgestellt werden?

Umsetzung:

= Malnahmen werden jahrlich vor Jahresbeginn durch den Gewerbeverein definiert und
abgeschlossene Malinahmen evaluiert

= Geplante MaRnahmen werden durch den Gewerbeverein mit der Stadtverwaltung anhand einer
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29. November 2016

Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen

E. Kommunikation /
B. Umsetzung Malinahmen .

» Erscheinungsbild erneuern
= Starkes Team statt Einzelkonner

MalRnahme verantwortlich?

1

— Prozess zum Markenaufbau e ab 2017
..'Tl_ Umsetzung der Markenstrategie 1 Stadtverwaltung ab 2018

‘=== Weitere Professionalisierung von Strukturen zur I ab August 2017

— Entlastung des Ehrenamtes

v - Maflinahme durch den Lenkungskreis gemeinsam mit der imakomm AKADEMIE erarbeitet und vom Lenkungskreis als
umzusetzende MalRnahme bestatigt.
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AKADEMIE
. . E. Kommunikation /
B. Umsetzung Malinahmen im Detail TG
= Weitere Professionalisierung von Strukturen zur Entlastung des Ehrenamtes
Festigung
Verwaltungsgliederung der Stadtverwaltung Mengen (Stand: 01.01.2015) i)
Gemeinderat, Beschliefende Ausschiisse: Stabsstelle mﬁmn:’ Marketing, g
Verwaltungsausschuss € 5
Ausschuss fiur Umwelt und Technik -
- .. . Wirtschafts- und Fremd rkehrsford
fvugfggu‘;';‘ihsufs'a'a”“d‘”“ Burgermeister ?t;diﬁ'l:rketilr:g, Presse. und Offentichkeitsarbei
Gemeindeverwaltungsverband M%ur:tsemt"zrsicherungswesen
Ortschaftsrdte / Ortsvorsteher I Geschaftsstelle Gemeinderat und GVV |

laufender Austausch

Verwaltung: Mitglieder:
= \/orstandschaft ca. 120

» 450 €-Kraft Vorstandschaft:

c

_ . = 1. Vorstand (7]
MaRnahmenentwicklung: = 2 Vorstand )
= Vorstandschaft & Ausschuss » Kassierer >
e Q

= SchriftfUhrer e

MaRnahmenumsetzung: El_)
. themen__bezogen Arbeitsgruppen LcJ)mset;ung & Ausschuss =
unter Fiihrung der Vorstandschaft rganisation = Alle 4 Wochen 8

/ Ausschussmitgliedern
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

[ =

A. Strategie
B. Umsetzung: Malinhahmen
C. Planungsrechtliche Umsetzung

D. Ausblick
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

C. Planungsrechtliche Umsetzung

e Ziele:

: Verfahrensvereinfachung und -beschleunigung
I Planungssicherheit
: Schutz der Innenstadt

m Bausteine:

a) Zentraler Versorgungsbereich

b) Sortimentsliste

c) Standortkonzept

d) Grundsatze zur zukinftigen Steuerung

. Beschluss gemall § 1 (6) Nr. 11 BauGB:
- ,Einzelhandelssteuerung in Mengen: Umsetzungskonzept"
(2011) liegt vor
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Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

C. Planungsrecht im Detail — Konsequenzen

Funktionsraumliche Gliederung
der Innenstadt

nnenstadt von Men
>

7506

vip
A N 2 = b
i & '-'-.l AN L0 Quelle: imakomm AKADEMIE,
3 . ¢t o wEmmes 2% L Stand November 2016
& ‘.O‘ > hd L 3 f “ “‘ Kartengrundlage: Stadt Mengen, 2016
Funktionale Bereiche
D Zentraler Versorgungsbereich *) Zone Siidwest ‘\ FuRwegebeziehungen und Erholungs- /
Schwerpunktmischbereich N Rickzugsrdume mit hoher Qualitét / Erlebbarkeit der
Zone Zentral Gastronomie und Ablach ausbauen
A Schwerpunktbereich Dienstleistungen
= SO o Einzelhandel mit vereinzelter Schwerpunktbereich Wohnen
i . . ) « Gastronomie (Schwerpunkt Zone Nordost
Quelle: ,Einzelhandelssteuerung in Mengen: Umsetzungskonzept®, AuBengastronormie) Schwerpunkimischbereich J Schwerpunimischoereich _untemehmens-bezogene
|

imakomm AKADEMIE. 2011 Dienstleistung und Einzelhandel Dienstleistungen und Wohnen

. Ergénzungsbereich
GroRflachiger (vorrangig
nahversorgungsrelevanter /

- Fortschreibung Einzelhandelskonzept unter Berticksichtigung der derzeit in Fortschreibung
befindlichen Regelungen des Regionalplans Bodensee Oberschwaben.
- Die grundsaétzliche Zielrichtung und Grundséatze der Steuerung bleiben erhalten!
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[ =

A. Strategie
B. Umsetzung: Malinhahmen
C. Planungsrechtliche Umsetzung

D. Ausblick
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D. Ausblick

Standortoffensive Innenstadt 2.0 in Mengen 29. November 2016

Lenkungskreis 1 21. September
Lenkungskreis 2 13. Oktober
Lenkungskreis 3 22. November
GR-Sitzung (Prasentation Gesamtergebnis) 29. November - heute
MalRnahmenumsetzung ab Dezember 2016
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Vielen herzlichen Dank

fur Ihre Aufmerksamkeit!
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Rechtliche Hinweise

Die vorliegenden Unterlagen sind Teil einer mundlichen Prasentation und nur im Gesamtzusammen-
hang vollstandig.

Die vorliegenden Unterlagen fallen unter die §§ 2 Abs. 2, 31 Abs. 2 UrhG und das européische Recht.

Die Vervielfaltigung, Weitergabe oder Veroffentlichung als Platzhalter oder zu Layoutzwecken
verwendeter Fotos oder Abbildungen, fir die keine Rechte vorliegen, kbnnen Anspriiche der
Rechteinhaber auslosen. Die Weitergabe, Vervielfaltigung, Speicherung oder Nutzung sowohl im
Ganzen als auch in Teilen bedeutet die Ubernahme des vollen Haftungsrisikos gegeniiber den
Rechteinhabern, die Freistellung der imakomm AKADEMIE GmbH von allen Anspriichen Dritter und
das Tragen der Kosten einer eventuellen Abwehr von solchen Anspriichen durch die imakomm
AKADEMIE GmbH.

Es ist nicht gestattet, die vorliegenden Unterlagen im Ganzen oder in Teilen in Dokumentationen oder
Protokollen widerzugeben. Am geistigen Eigentum der imakomm AKADEMIE GmbH und ihrer
Mitarbeiter werden durch Veranstalter keinerlei Rechte erworben.

Medienhinweis:

Aus den vorliegenden Unterlagen darf nicht zitiert werden. Bitte wenden Sie sich fur eine Freigabe von
Zitaten an die imakomm AKADEMIE GmbH, Telefon 0 73 61 /5 28 29 0, info@imakomm-akademie.de
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